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Quelques définitions
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Définition : SEO + SEA = SEM

L SEO : Search Engine Optimization — référencement naturel

L'optimisation pour les moteurs de recherche (en anglais, Google  rommmspasoner -
Search engine optimization : SEO) est un ensemble de techniques Recere | e ey
visant a favoriser la compréhension de la thématique et du contenu .

o Argces
Fk e €08 seller revi
2 en ligne, payez & [

lares - Hotels Bier Classes

d'une ou de I'ensemble des pages d'un site Web par les moteurs - P e
de recherche. ::mms Hetes & Rems 4 76% Réseve pas cher 4 Rems

L SEA : Search Engine Advertising — liens sponsorisés

Le SEA, également appelé « référencement payant », consiste
a la création de campagnes de liens sponsorisés, sur les principaux
moteurs de recherche.

Plus doutils

115€y
 Vialot, Pars - (143 07 46 15

de Google - S0 €v.
rue Chabrol, Paris - 0147 70 6 32

O SEM : Search Engine Marketing

Le search marketing est une technique de marketing ayant comme
support les outils de recherche et comme cible les internautes.
Le SEM comprend le SEA et SEO.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
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Définition : qu’est ce qu’un lien ?

O Qu’estce qu’un lien?

Lorsque vous tapez un mot clé ou une expressjop (;Ians un moteur Hotel Epemay - réservation enligne hoiteks Accor & Epermay |71 Q
de recherche (Google, Yahoo, Bing), c’est considéré comme HotelEpornay. Fran - résavaion en lgns il Acoor Sutehorl. s 8 Epamy. Offss ot

promations pour réserver rapidement un hotel & Epernay.

une question par le moteur qui va rechercher dans sa base
la réponse la plus appropriée. Les liens proposés sont donc
les réponses proposées a votre question.

O Qu’est ce qu’un lien sponsorisé ?

Un lien commercial est une réponse du moteur. o R R
Toutefois I'affichage de cette réponse dépend : e A e E e
- de la requéte de l'internaute, au sein du moteur de recherche ; Htels & Epernay, France. Réservez i

- de la présence, au sein de la base de données Google Adwords,

d’un ou plusieurs annonceurs ayant « acheté » les mots clés

composant cette requéte.

O Qu’est ce qu’un lien contextuel ?

Il existe sur Google Adwords deux types de liens commerciaux :
les liens de recherche et les liens contextuels. Ces derniers
apparaissent sur les pages des sites affiliés Google Adwords en
fonction du contenu de la page du site affilié.

@
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Quelques chiffres

O Jusqu’a 80% du trafic d’un site peut étre généré grace au référencement naturel.
O Enjuin 2011, Google représente 91.5% des parts de marché de la recherche en ligne en France*.

L Sur une SERP : 70% des clics se font sur les résultats naturels et 30% des clics sur les résultats
payants.

O 2/3 des visiteurs qui convertissent ont été exposés au préalable a des publicités.

£ S
barometre.secrets2moteurs.com/

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
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Avantages et inconvénients des deux leviers

U SEO: U SEA:

Avantages : Avantages :

- Trafic gratuit ; - Présence sur les moteurs immédiate ;

- Résultats rentables sur le moyen et long terme ; - Souplesse d’utilisation ;

- Retour sur investissement élevé ; - Retour sur investissement rapide ;

- Pérennité du référencement ; - Relayer rapidement des éveénements, promos ;

- Meilleure notoriété de la marque. - Apparaitre facilement sur des mots clés géolocalisés ;

o - Apparaitre sur des sites partenaires de Google ;
Inconvénients :

- Investissement qui peut étre colteux s’il n’est pas Inconvénients :

intégré dés la conception du site ; - Certains mots clés coltent cher ;

- Premiers résultats a partir du 2° ou 3® mois ; - Vous payez tous les clics ;

- Travail technique, nécessite une optimisation experte ; - Une surveillance nécessaire de vos statistiques pour

- Modification parfois nécessaire du site ; améliorer vos résultats ;

- Résultats différents par moteurs. - Vos annonces disparaissent des l'arrét des campagnes

de liens commerciaux ;
- Résultats limités dans le temps.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
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Deux leviers complémentaires

:'® I Naturel et payant = plus de conversions
HRbGIE  Pun s fox braadedtemiel
switched off - ——— Le payant apporte des conversions

: i | rganic serch does not “pick up" baokinge when 1 | incrémentales, nous voyons clairement
- : s : I'impact sur les conversions lors de

&7 == . 5 I'arrét/reprise des campagnes.

E‘W i = Convarsions from Panl Search :

e H

é & - — nriversions from Grpanic saerch :

2 !

i L

§ v L

z :

3 20 1 :

713807
T ueet
H1-2TBNT

m-amar

4105907
1117 mbT
1824807

15-4m07

TEARNT
ERLELT

1i-2Haar

2320 1amT
NG 10T
GA2 1 18T

131801187

2026107
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Deux leviers com

Google
Recherche

Tout
Images
Maps
Vidéos
Actualités
Shopping
Plus

Paris
Changer [e lieu

Le Web
Pages en francais
Pays * France

Pages en langus
étrangére traduites

Date indifférente
Moins dune heure
Moins de 24 heures

lémentaires

club med

Environ 30 700 000 résultats (0,08 secondes)

Recherche avancée

Vos Sejours au Club Med - Pariez dans nos villages de réve

www clubmed fi/Sejour-Club-Med - # &+ 57 seller reviews

Résenvez dés maintenant au Club Med

Offres de demigre minute Toussaint - 10 jours au prix de 8
séjour ski tout inclus dés 720€/sem  Partez au soleil - séjours dés 643€
Court séjour au soleil dés 153€ 2j offerts sur Maroc. Tunisie,Egypte

Club Med - séjours et vacances tout compris, vacances derniére ...

wowvi. clubmed fi/

Club Med vous propose des séjours tout compris. Réservez vos vacances 4 la demiére

minute dans les villages vacances du Club Med.

Offres Derniere Minute
www._clubmed fr/.. /offre-sejour-offr...
Offres derniére minute - jusqu ...

Nos 80 villages dans le ...
www.clubmed fr/._/vacances_p-133..
Savourez un plaisir ...

Vacances neige
www_clubmed fr/_ /vacances-ski-nei
Pour vos vacances au ski ...

Autres résultats sur clubmed.fr »

ClubMed-Jobs - Config site
www.clubmedjobs com/

Nos villages en famille

www.clubmed fi/.. /selections-villag. ..

Mos Villages vacances en ...

Offres/speciales
www clubmed i/ /offre-sejour-pro_.
PROFITER DES OFFRES ...

Offres du moment
www clubmed /. /offra-sejour-offr.
Offres du moment - Offres ...

Annonce

i
1i9res—ju:ASeine_ i
o s “
Courpevoie
Z

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE
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Naturel et payant = meilleure visibilité
de la marque

92 % de clics sur la marque
via I'activation des deux leviers
contre 60% pour le SEO seul
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Se poser les bonnes questions

(] Existe t-il une saisonnalité sur mon marché ?

hétel reims W6
hotel reims I 7 7

i i i i i i i i i I i i i i i ' i i i i
10 avr. 10 juil. 10 oct. 10 janv. 11 avn 11 juil 11 °
2 Ls demiére valeur basée sur des données partielles etelle est étre modifiée. En savoir plus

U Les demandes sont-elles plus importantes dans ma région que sur toute la France ?

-7
1. Champagne-Ardenne 00

1
-7

2. lle-de-France

U Les mots clés sont-ils trés demandés ?

Recherches les plus fréquentes Fa ites Ie test .
; :Z:: :er:::s - = http://www.google.com/insights/search/?hl=fr
3. reims hotel paris — 5

4. hotel reims centre — 5

5. hotel a reims — 20

6. ibis reims — 20

7. hotel ibis reims — 20

8 mercure hotel reims —20

9. mercure reims — 15
10. best hotel — 15

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
Fédération Régionale des Offices de Towrksme et des Syndicats 'iniagve REGION
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Se poser les bonnes questions

U La concurrence est-elle trés forte ?

100

20

a0

40

20

| | l l | l l l | l
janw, 11 féwr. 11 mars 11 awr. 11 mai 11 juin 11 juil. 11 aolt 11 sept. 11 oct. 11 nov. 11 déc. 11

* La derniére valeur du graphique est basée sur des données partielles et elle est susceptible d'étre modifiee. En savoir plus
Les données étant insuffisantes, certains éléments de comparaisen ne sont pas repris sur le araphigue. Essavez de sélectionner une période plus longue.

mercure reims I 7
ibis reims I A ()

Faites le test :
http://www.google.com/insights/search/?hl=fr

@
FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE &
Fadaration Reégionle des Offices de Towrksm ¢ des Syndicas inicagve REGION
CHANPAGHE
RDENNE




COMPETENCES
TOURISME 2011-2012

Les Rencontres »

Définir vos objectifs qualitatifs et quantitatifs

U Qualitatifs

- Développer la notoriété de votre marque ;
- Accroitre la confiance de ses visiteurs ;
- Améliorer son positionnement d’entreprise, etc.

U Quantitatifs

- Augmenter son chiffre d’affaires ;
- Accroitre vos ventes ;
- Fidéliser ses internautes, etc.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE
Fédération Regionale des Offices d Tourksme et des Syndicats dniiative
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Etape 1 : Structurer votre campagne

Hoétel du Nord

Campagne Campagne Campagne Campagne

Campagne marque

Région Aquitaine Région Bretagne Région IDF Région Rhéne Alpes

Agen

Marque Mispelling Bergerac Bénodet Aix les bains

Marque + mots clés
génériques BtoC

Marque + mots clés
génériques BtoB

Bordeaux Grenoble

L'objectif de ce client est a la fois de faire connaitre sa marque, mais également d’étre présent sur des
expressions génériques (hotel, réservation hotel, etc.) couplées avec les noms de ville dans lesquelles ses

hotels sont présents.
Ce type de découpage permet notamment une meilleure gestion des campagnes et une meilleure répartition
des budgets pour l'obtention du meilleur ROI possible.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE S
Faderation Regionale des Offices de Tourisme et des Syndicats d'initiative REGION
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Etape 2 : le choix des mots clés

U Le choix stratégique de vos mots clés — mots clés génériques et longue traine

Téte

Mots clés porteurs trés génériques et chers

Vacances en France

l

Vacances est France

J/ Vacances en Champag]

he

Taux de conversion faible &
concurrence forte

En principe, pour le lancement de toutes campagnes de liens sponsorisés, il est préférable d’avoir le listing de
mots clés ou expressions le plus large possible qui intégrent les termes génériques (ex : vacances en France,
etc.) et les termes trés spécifiques de votre secteur d’activité (ex : hotel pour famille a Reims).

/2

Longue Traine
Expressions spécifiques avec peu de visites chacune

Hoétel famille pension compléte Reims

Hotel pour famille @ Reims

l

Taux de conversion élevé &
faible concurrence

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE

Fédération Regionale des Offices d Tourksme et des Syndicats dniiative
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Etape 2 : le choix des mots clés

O Le choix stratégique de vos mots clés — les options de ciblages

Il existe trois types de ciblage pour vos mots clés :

Exact ("Exact match" en anglais) : ce ciblage ne fera apparaitre votre annonce que dans le cas

ou l'internaute entre le mot clé « hotel Reims» seul et dans sa forme exacte.

Expression ("Phrase match" en anglais) : ce ciblage vous permettra d'afficher vos annonces

sur des requétes comprenant votre mot clé dans sa forme exacte accompagnée d'autres mots clés.
Ex : « réservation hotel Reims pas cher».

Large ("Broad match" en anglais) : votre site apparaitra sur les mots clés quels que soient leur sens,
orthographe, synonyme « hébergement a Reims hiver ».

A retenir:

Le CPC d’un mot clé Exact est plus économique que le CPC de ce terme en « Large » :
Le ciblage « Large » sera donc a analyser régulierement. Les expressions seront donc :

soit pertinentes, et dans ce cas ces termes seront ajoutés aux campagnes Exact (ou expressions)
afin d’obtenir un CPC plus économique ;

soit non pertinentes, et dans ce cas ces termes seront ajoutés dans les termes a exclure (des mots clés
négatifs qui permettent de bloquer la diffusion d’annonces sur certains termes choisis) ce qui qualifie
le trafic.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
Fadaration Reégionle des Offices de Towrksm ¢ des Syndicas inicagve REGION
CHANPAGHE
RDENNE
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Etape 2 : le choix des mots clés

U Le choix stratégique de vos mots clés — mots clés a exclure

Afin d’éviter la diffusion de vos annonces sur certaines requétes qui ne vous semblent pas en rapport avec
votre thématique, les mots clés a exclure sont la solution. Votre annonce ne s’affichera pas si I'internaute
utilise dans sa recherche un mot clé que vous avez défini comme mot clé a exclure (ex : marque concurrente,
sigle, mots clés trop génériques).

/ I Maitrise totale
de l'affichage

T I S

Vos listes de mots clés devront étre optimisées en fonction :

- des nouvelles demandes d’internautes sur les moteurs de recherche (Google, Bing et Yahoo) ;
- des mots clés qui convertissent le mieux (ROI) ;

- de vos nouveaux produits ;

- des mots clés a exclure (marque concurrente, produits que vous ne commercialisez pas, etc.)

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE S
Fédérarion Régionale des Offices de Tourlsme e des Syndicats dniizsve AtcioN
C"AMPAGNE
RDENNE
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Etape 3 : création des annonces

U Loptimisation de vos annonces — des accroches pertinentes

Il est important d’évaluer vos messages publicitaires {Keyword: Réservation hotel Reims}
d | t ” . Y ;s t | , |t t Réservez votre hotel a Reims et
et de les retravailler ci ceux-ci ne génerent pas les résultats orofitez des promotions « Nom »!
escomptés (plus de trafic ou de ventes par exemple). www.nom.fr/{Keyword:hotel reims}

o e PN o o 7 Réservation hétel Reims
Vos listes de mots clés devront étre optimisées Réservez et profitez des avantages
en fonction des points suivants: du Welcome club « Nom » !
. i ) www.nom.fr/hotel-reims
- Ajout de la marque dans la description ;
. . . . Réservation hétel Reims
- Test de titres dynamiques en utilisant la balise Keyword ; Réservez maintenant votre hotel

« Nom » a Reims
www.nom.fr/hotel-pas-cher

- Utilisation des verbes « call to action » : ‘Réservez’,
‘Profitez de’...; Réservation hétel Reims
- Plusieurs annonces en rotation afin de déterminer Réservez votre hotel 2* et 3* 3
celle ayant le meilleur taux de clic ; S‘iiv’l‘.i.f‘m‘f?riﬁifiié?ff“ et o
- Mise en avant de vos prix et de vos offres promotionnelles ; vy OCr:]rzZy—lés-ReimsAd st finks
- Suivi de la concurrence ;
- Mise en place d’annonces pertinentes en rapport Séservallon hofe) Nantes < eserves maintenant
avec la requéte des internautes ; v nom.fi/hotelnantes Titre allonge
- Mise en place d’ad site links sur les campagnes _ i
afin de proposer plusieurs choix a l'internaute ; ZZ Zigij,jﬁfc_."%fj[j;éms

- Mise en place de titres allongés. L’url display : 35 caractéres

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE &
Fédsration Régionale des Offices de Tourlsme et des Syndicats diniative REGiON
CI-AMPAGNE
RDENNE
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Etape 3 : création des annonces

U Loptimisation de vos annonces — I'extension d’annonces

Google permet de mettre en place des annonces a extension de lieux ou de liens annexes. Il est donc possible
via Adwords d’afficher le plan d’accés a votre magasin et/ou d’afficher des liens supplémentaires vers différentes
rubriques du site.

20 Hétels 4 Reims - Profitez de nos offres spéciales
www_booking.com/Reims-Hotels - booking.com a une note de Y (806 avis).

Réservez votre hétel en ligne.

Extension de liens annexes

Hitels Moins Cher Hitels Réservés Récemment
Héservez Maintenant  Réservation Sécurisée
Hitels de Luxe Hitels Appréciés
Extension de lieux
. . Mincir sans peine
EXtenSIOI’l de pI’Od uits Perdez les amas graisseux localisés Résultats Rapides et Durables
|=| Masquer |e plan de 50 Avenue Victor Hugo 75116 PARIS
SONY VAIO ® Official Site Sponsored finks R g S -'- ‘ﬂ Centre Esthétique Victor Hugo
www.SonyStyle com/VAIO-Laptops  Fres Adobe Bundle, a $448 Value! Smart performance wiintel® Core™ i7 w e = + ] 50 Avenue Victor Hugo
/= Hide produots from SonyStyle : WS‘_"‘R' e O == F 75116 PARIS
T w@*“’ 014350 1010
- 4 . f S0 Pﬂ‘s‘ / ltinéraire - Afficher une carte plus grande
—~ \”? i 3 é‘?' £ k wlever (M) |
ol o N W 3,
SonyVAIQ  VAIOZSerles VAIOZ Seres  VAIO W Seres  VAIO W Series & f : v e
VGN-N150G/W  Laptop Laptop Mini Laptop Mini B o, N Hotel Mercure A
Notebook . VPCZ12CGXX VPCZ122GX/S VPCW221AXMW VPCW221AX/P - \ : ’ P
$549.95 $2,449.99 $1,049.99 $399.99 $399.99 vito g () e C;::;&:E—; g : i 7
B T -
Wg;: % %%, Map datn 52011 Google, Tele Aas|

wuw_esthetigue-paris.info

@ FROTSI CHAMPA!
Fédération Reégionale des Offices de Towrksm et des Syndic

REGION
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Etape 3 : création des annonces

0 LUoptimisation de vos annonces — la diffusion sur le réseau de contenu partenaire de Google

Vos annonces seront diffusées sur des sites d’informations en relation avec la ou les thématiques

de votre campagne.

Web Tourisme g_‘f\

Conseils et itinéraire idéal pour

votre futur voyage aux Etats-Unis

9 Web Toursme
357 e st Web Toureme.

.
.E :
o=
)
T

S
£ [y -.9—95\-—-.»__.
[ e our  ader impin Er
i g1 i st
pmess oo
o

-
psozT e [rznomr e
T =]

@ FROTSI CHAMPAGNE
Fédération Régionale des Offices de Towrksme et des Syndicats 'iniagve

'exemple ci-contre met en avant

des annonces texte.

Il est possible en contextuel de travailler
sur des annonces images et vidéo.

oS

REGION
CHAMPAGNE
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Etape 4 : la page de redirection

O Loptimisation de vos pages de redirection

La page de destination (également appelée page d’atterrissage ou landing page), doit étre la plus précise

possible par rapport a la requéte faite par l'internaute.
Dans le calcul du Quality Score, Google prend en compte l'adéquation et la cohérence entre la recherche
effectuée, 'annonce affichée et la page de destination. Il est également primordial pour vos ventes et le ROI

que la redirection utilisée soit pertinente.

Exemple :
Si l'internaute tape « réservation hotel Reims », il doit pouvoir trouver tous les produits correspondant

[reye—— T ————r

Hotel Reims

Recherchez des hitels a Reims

*Le Niveau de Qualité (Quality score) est une note  de pertinence pour un mot-clé donné. Il se base not  amment sur I'historique du compte,
la pertinence du mot clé, de I'annonce, de la redir  ection et du CTR. Plus le QS est élevé et moinsle  co(t par clic est cher.

FROTSI CHAMPAGNE ARDENNE a
Fédération Régionale des Offices de Towrksme et des Syndicats 'iniagve REGION
CHANPAGHE
RDENNE
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Définir le budget et les encheres maximum

U SEO : Search Engine Optimisation

- Estimez le budget que vous étes prét a dépenser dans ce levier. Vous devrez ainsi déterminer
votre budget annuel mais également une répartition mensuelle et quotidienne de ce budget ;
- Vos investissements doivent étre réalistes. Vous obtiendrez beaucoup moins de résultats

avec un investissement de 1 000 € que de 10 000 € par mois ;

- Estimez le colt que vous étes prét a payer pour l'acquisition d’un visiteur et/ou d’une vente (CPA) ;
- Estimez ce que vous étes prét a dépenser pour un clic d’internaute.

Pour vous aider, Google met a votre disposition son outil de prévision adwords :

GOOgle AdWOFdS | frangais v [ |euro (EUR & ¥ | Signaler un probléme | Aide | Cont

Accueil  Outils externes

Enquéte sur |2 ¢

Qutils ¢ L 5 g
Obtenir des prévisions du trafic
Wot ou expression (un par ligne) CPC max. £ (obligatoire) 2 Budget quotidien € %)
note) teims o4 | [0
Récapitulatif gt jour)
GPC moyen estimé [l Options etfitrss avancés  Zanes géographigues France % Langues Frangais %
032€-039¢
Hombre tots! de olics estimé Estimer
12,28-15,02 i 5
i i A propos de ces données
Coit tota! sstimé
432€-528¢€ | Téscharger | | Afficher sous forme de texe « Triés par Pertinence ~ | | Colanne:
[ Mot clé dans | dans CPCmoyen  Position estimée Nombre de clics it quoti
) monde entier (%) les zones ciblées (7 estimé de rannonce quotidiens estimé est
Aide =
[0 " hotelreims 60500 33100 035¢ 5,5 13,65 4,

Quelles sontles nouvelles
fanctionnalités ofiertes par la Bocéder alapage: [ 1 |Mombredefgnes: | 50 v 1| « (tafsurt| )|
nouvelle version du Géné LHJER [+
de mals clés ?

Important : Le Genérateur de mots cles recense de fagon automatique une iste de requAtes courantes eeciuses sur la mateur de recherche de Google, en rapport avet | mot ¢l
Comment utiliser le Générateur YU wous aver saisl Lestermes énumérés ne vous sont pas conselllés ni recommandés et Goodle ne peut garantiv gue ¢85 mots clés amélioreront |85 performances de yotre
de mots clés pour obtenir des rampagne, Nous nous réservans egalementle droit de désapprouver tout nouveau mot cle selectionne.

idees de mots clés etdes Wous étes seul responsable des mots clés que vous sélectionnez et devezvous assurer que leur ufilisation n'enfréint aucune [Egislation o
prévisions de trafic ? notamment au regard du droit des margues et dela déloyale. Avant de sé un mot clé, yous devriez vérifier qu'il ne s
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Faites le test :
http://adwords.google.fr/o/Targeting/Explorer?_
_u=1000000000&__ c=1000000000&ideaRequest

Type=KEYWORD_IDEAS
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Vous étes prét !

Vous voila fin prét a mettre en ligne votre campagne d’achat de mots clés aupres de Google Adwords.

Pour ce faire, gardez ouverts les documents que vous aurez préalablement créés (budget, liste de mots clés,
annonces, etc.) et connectez-vous a l'adresse suivante :

https://adwords.google.fr

‘Commencer maintenant »

Besoin daide pour créer votre premiére
<

us pouvez diffuser vos annonces sur Godl
ez uniquement lorsque les utiisate 5

En fonction de vos budgets, il est également T
possible de développer vos campagnes
sur les autres régies (Yahoo et Bing). 2

Les
su

pel gratut
i e
Connectez-vous 3 faide de votre
ur Google
ros Compte Cougle
E-mail
TN Ex - pai@example com

Mot de passe

¥ Rester connecté
_Comexion |
o R

* Quelques conseils pour lancer votre campagne en 5 minutes

+ Souhaitez-vous I'aide d’un expert pour lancer votre campagne de publicité ? Appelez le 08 11 66 52 93.
En savoir plus.

Découvrir AdWords

Fonctionnemer nt

Pourquoi cela fonctionne
Colts et paiement

Pout les entreprises
locales

Etudes de cas

Google AdSense
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Mettre en place un outil statistique

U Comment savoir si votre campagne d’achat de mots clés est performante

La mise en place d’un outil statistique vous permettra de suivre le chemin parcouru par un visiteur
et de savoir si, effectivement, vos campagnes d’achats de mots clés génerent des transformations
sur votre site (achat, inscriptions, etc.).

Deux outils sont mis a disposition gratuitement par Google adwords pour ses annonceurs :

- Outil de « suivi de conversion »
Cet outil permet d’avoir un tracking des conversions générées par vos campagnes de liens sponsorisés.
Cet outil nécessite la création d’'une campagne Google Adwords et que celle-ci soit active.

- Outil « Google Analytics »

C’est un outil offert par Google Adwords.

Il permet de bénéficier de tableaux statistiques (visites, visiteurs, pages vues, etc.) et du tracking

de vos conversions. C’est un mix entre un outil de statistiques et l'outil de « suivi de conversion » Google.

Vous pouvez créer un compte Google Analytics sans forcément avoir de campagne Adwords active.

Faites le test : http://www.google.com/analytics/index.html
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Conclusion
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Les points clés a retenir

- Travaillez sur une tres forte volumétrie de mots clés, tout en accentuant votre présence sur le top 10
des expressions stratégiques de votre secteur ;

- Découpez au maximum votre structuration de compte pour que vos titres et descriptifs soient
le plus en affinité avec la requéte de l'internaute ;

- Travaillez sur des campagnes nationales et/ou géolocalisées (avec des messages dédiés) ;

- Travaillez intelligemment les positions des mots clés en vous basant sur la performance post clic,
avec un tracking autonome ;

- Mettez en place un pilotage ROlste de vos campagnes (ROI calculé sur votre marge) ;

- Travaillez la notoriété mais en optimisant la position pour ne pas vous trouver dans une situation
de guerre des encheéres face aux concurrents ;

- Et surtout, jouez le jeu du quality score* !

*Le Niveau de Qualité (Quality score) est une note  de pertinence pour un mot clé donné. Il se base not  amment sur I'historique du compte,
la pertinence du mot cle, de I'annonce, de laredir  ection et du CTR. Plus le QS est élevé et moins le  codt par clic est cher.
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